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Herzlichen Dank fur die Einladung zu dieser VELKD-Synode, der ich sehr gern gefolgt bin. In
den kommenden zwanzig Minuten spreche ich zu Ihnen Uber im Wesentlichen drei Aspekte

des groRen Themas ,Die Kommunikation des Evangeliums in der digitalen Gesellschaft":

(1) Gemeinden und Kirchen sind Teil der digitalen Gesellschaft
(2) Face-to-face auf dem Prifstein

(3) Ev. Medienkompetenz wahrnehmen und 6ffentlich wirksam kommunizieren

Q) Gemeinden und Kirchen sind Teil der digitalen G esellschaft

Im Marz und April 2014 hat die Langzeitstudie von ZDF und ARD zur Mediennutzung der
Bundesbirgerinnen und -burger das letzte Mal gefragt, wer wie oft ,online’ ist. Das Ergebnis
lautet: 79,1 Prozent der deutsch sprechenden Erwachsenen sind — wie es heifl3t — zumindest
gelegentlich online. Umgerechnet seien dies 55,6 Millionen Personen ab 14 Jahren. Taglich
sind hiervon 58 Prozent online, dies entspricht einer Anzahl von 32,3 Millionen Blrgerinnen
und Burgern. Man kénnte nun noch Uber Nutzungsgewohnheiten und -dauer sprechen; das
Lesebuch zum Themenschwerpunkt der diesjahrigen EKD-Synode bietet weitere Daten und
instruktive Erérterungen zum Thema. Doch in diesem Zusammenhang soll zunachst das
Merkmal ,online‘ als Kennzeichen fir die Debatte tber die Digitalisierung der Gesellschaft
eingefiihrt werden. Nimmt man dies als Ausgangspunkt, lasst sich zugleich feststellen, dass
Gemeinden und Kirchen aufgrund des Kommunikationsverhaltens ihrer Mitglieder bereits in

hohem Mal3e in der digitalisierten Gesellschaft angekommen sind; dies gilt Gbrigens auch in



altersspezifischem Sinne: Im Spektrum der 14-19-Jéhrigen ist nahezu ein Sattigungsgrad
erreicht. Es wird von mehr als 95 % Prozent Onlinern gesprochen.

So klingt folgender Satz tiber Jugendliche kaum Uberraschend: ,Kommuniziert wird eigentlich
standig und uberall.” Der Satz stammt von einem Religions- und Gemeindepadagogen, der
die Kommunikationsgewohnheiten ,seiner’ Ehrenamtlichen beschreibt: Sie sind immer online.
Er arbeitet in einer Arbeitsgemeinschaft von sieben Kirchengemeinden und fiihrt seine Wabhr-
nehmungen wie folgt aus™:

“Das wichtigste an der Gemeindearbeit sind die Beziehungen’, sagte schon mein Mentor, als
ich noch Student war [...]. Heute bin ich [...] Gemeindepadagoge [...] Beziehungen aufzu-
bauen und zu halten ist hierbei eine grol3e Herausforderung [...] Die Situation ist nicht nur fur
mich, sondern auch fir die Jugendlichen und jungen Erwachsenen schwierig. Der Bus
verkehrt nicht bis in die spaten Abendstunden und auch frihmorgens ist es meist, vor allem
an Wochenenden, an denen der Grof3teil an Gemeindeveranstaltungen stattfindet, kompli-
ziert und mit viel Aufwand verbunden [...] Kommuniziert wird bei (jungen) Menschen fast
immer. Das Smartphone ist dabei ein taglicher Begleiter und vernetzt sie mit denjenigen, die
ihnen wichtig sind; der peer group, aber auch immer 6fter mit ihren Eltern, die die neuen
Medien fur sich entdecken. Dabei treffen zwei Kommunikationsstile aufeinander: die Kommu-
nikation ohne digitale Hilfsmittel und die Kommunikation, eben mit diesen smarten Alles-
konnern. Ersterer Kommunikationsstil tritt bei Sitzungen, Gesprachsterminen, Begegnungen
beim Einkaufen oder auch bei Veranstaltungen auf; letzterer Kommunikationsstil beinahe
Uberall. [...] Ein kurzes Beispiel: Vor kurzem war ich zum Grillen mit einem Jugendkreis
eingeladen. Die Kommunikation und Vorbereitung hierfiir verlief tiber E-Mail und WhatsApp?®.
Personliche Einladungen vom Leitungsteam wurden Uber facebook, WhatsApp und face-to-
face Einladungen verteilt [...] Konkret hiel3 dies, dass ich zwei Wochen nach Dienstbeginn
eine facebook Fan-Seite fur die Jugendarbeit vor Ort sowie eine facebook Gruppe fur die
Teamerlnnen einrichtete. Auf der Fan-Seite erfahren Jugendliche, die diese Seite abonnie-
ren, interessante Informationen Uber aktuelle Projekte in der Jugendarbeit, die facebook
Gruppe fir die Teamerlnnen dient zum Austausch untereinander: Was ist das nachste
Thema, wie bereiten wir es vor und wer Ubernimmt welchen Teil? Ein weiterer Schritt war die
Anschaffung eines Smartphones als Diensthandy mit WhatsApp, facebook, Instagram® oder
auch Vine*. [...] In Social Media werden nicht nur organisatorische Fragen geklart, sondern

oft auch Impulse gesetzt, die zum Nachdenken anregen. Eine Teamerin teilte Uber

! Das folgende langere Zitat stammt aus einer E-Mail von Jens Palkowitsch, die er am 2.6.2014 an mich sendete.

2 WhatsApp ist ein Instant Messenger, der Nachrichten in Text, Bild und Ton an andere Nutzer des Messengers
Uibertragen kann. Dabei hat man die Mdglichkeit, direkt Freunde Gber ihre Handynummer anzuschreiben, oder zu einem
Gruppenchat eingeladen zu werden. Jugendliche sind meist in vielen verschiedenen Gruppen prasent: z. B. Sportverein,
Schulklasse, Freundeskreis oder auch Jugendgruppen.

® Instagram ist eine Anwendung fiir Smartphones, die es erlaubt, Bilder mit Effektfiltern zu versehen und zu
veroffentlichen, um sie mit anderen zu teilen.

“ Vine funktioniert vom Prinzip her wie Instagram, jedoch teilt man hier anstatt von Bildern kurze Videos. Inhalte beider
Plattformen kann man auch auf facebook und Twitter teilen.

2



WhatsApp eine Flrbitte vom diesjahrigen Himmelfahrtsgottesdienst mit anderen Jugend-
lichen, die nicht anwesend sein konnten.”

Der Gemeindepédagoge verdeutlicht, wie differenziert Social Media-Formate im Aufbau
eines Netzwerks innerhalb der Jugendarbeit eingesetzt werden kdnnen, so zeigt sich ihre
Leistungsfahigkeit in lokal herausforderungsvollen Rahmenbedingungen. Insbesondere
wenn es gilt, Beziehungen unter Ehrenamtlichen und zu Jugendlichen zu pflegen und zu
stabilisieren.

Fragt man nach der Uberindividuellen Ebene von online-Kommunikationen in Gruppen und
Kreisen von Kirchengemeinden sowie Ubergemeindlichen Einrichtungen und Gremien mit
weiteren Netzwerken in der digitalen Gesellschaft, wird ebenfalls sichtbar, wie und dass
Gemeinden und Kirchen in hohem Male digital kommunizieren. Auch sie nutzen online
Kommunikationen, um soziale Beziehungen — wie bereits fir die Jugendarbeit ausgefiihrt —
aufzubauen und durch online-Kommunikationen zu pfle gen, dabei geht man auch tber
die Grenzen der Kirchengemeinde hinaus: Seit langem werden kirchenintern Uberge-
meindliche Netzwerke aufgebaut, z. B. unter Hauptamtlichen in speziellen Diensten wie,
um einmal beim Beispiel Umwelt- und Klimaschutz zu bleiben, die Arbeitsgemeinschaft der

Umweltbeauftragten innerhalb der Evangelischen Kirche in Deutschland: www.ekdagu.de.

Aber auch Uber die Grenzen von Kirche hinaus wird online kommuniziert und zwar z. B. in
lokalen, gemeinwesenbezogenen Kommunikationen in Netzwerken; ein aktuelles Bei-
spiel sind Kirchengemeinden, die sich vor Ort in der Transition-Town-Bewegung engagieren,
die seit 2006 in vielen Stadten und Gemeinden auf der Welt den geplanten Ubergang in eine

postfossile, relokalisierte Wirtschaft betreiben.

Translokal und transkirchlich sind digital vermittelte Kommunikationen von kirchlichen Orga-
nisationen innerhalb von nichtkirchlichen Organisationen orientiert. Entlang des Sektors
kirchlichen Engagements fir Nachhaltigkeit kann dies anhand des Okumenischen Rates der

Kirchen veranschaulicht werden. Er engagiert sich im Netzwerk www.gofossilfree.org und

erklart offentlich, ab sofort ein Divestment seiner Gelder aus Anlagen vorzunehmen, die noch
auf fossile Brennstoffe zugreifen. Unter anderem sind in diesem Netzwerk auch lutherische

Kirchen und Universitaten in den USA® aktiv.

Schliellich ist die online-Kommunikation im Bereich von 6kumenischen und interreli-
giosen Netzwerken zu nennen. Religionsgemeinschaften kommunizieren, dass sie ein

Netzwerk fur Nachhaltigkeit gegriindet haben, so aktuell am 21.09.2014 in New York beim

interreligiosen Klimagipfel (vgl. www.oikoumene.org).

Kirchengemeindliches und kirchliches Leben insgesamt ist langst von online-Kommunika-

tionen durchzogen und sowohl in der einzelnen Gemeinde wie auf weiteren Ebenen kirch-

® http://campaigns.gofossilfree.org/petitions/pacific-lutheran-university / 5.11.2014/ u.a.
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licher Organisation sind z. B. Internet basierte Netzwerkstrukturen zahlreich nachweisbar.
Gemeinde und Kirche sind einerseits strukturell, weil sie Teil der Gesellschaft sind, auch Teil
der digitalisierten Gesellschaft. Aber sie sind es eben auch konkret nachweisbar anhand
ihrer Interaktionen. Kirchen sind Akteurinnen innerhalb digitalisierter Gesellschaften. Frei
nach dem Watzlawickschen Axiom ,man kann nicht nicht kommunizieren' missen sie sich
nun allerdings auch daraufhin befragen lassen kdnnen, wer mit wem wie und wann und wozu
kommuniziert. Ethische Implikationen dieser Perspektive werden nicht nur mit dem Stichwort

,Big Data‘ aufgerufen.

Neben diesen Herausforderungen, in denen Kirche etwas von ihrer gesellschaftlichen Rolle
als Wachterin fur die Freiheit sowie ihre eigene Medienkompetenz zeigen kann, gibt es eine
weitere Herausforderung zu benennen, die insbesondere die Wahrnehmung von Kirche und
die Reflexion auf sie zentral betrifft. Im Transformationsprozess hin zu einer so genannten
digitalen Gesellschaft verandern sich die Koordinaten, innerhalb derer Kirche/n wahrgenom-
men werden. Im Fokus liegen nicht mehr zentral zum einen die Einzelnen, wie sie sich als
Kirchenmitglieder oder als konfessionslose Glaubige zu Kirche verhalten. Im Fokus liegt
auch nicht mehr zentral die Kirche als Institution und als Organisation und wie sie gesell-
schaftlich agiert. Im Fokus stehen die sozialen Beziehungen, die zwischen beiden, Einzel-
personen, und der Organisation Kirche mdéglich sind und werden: Wie zeigt sich Kirche als
Organisation und als Institution in Beziehung zu ...? Wie zeigt sich der christliche Glaube in

Beziehung zu ...?

Dabei ist grundsatzlich festzuhalten, dass die Verbreitung von online-Kommunikationen zu-
nachst weder allein fortschrittsoptimistisch als neues Heilsmittel zu feiern ist noch als Be-
schleunigungs- und Entfremdungsmaschinerie zu verteufeln ist. Medien zeitigen wie alle
kulturellen Errungenschaften menschlicher Zivilisationen ambivalente Wirkungen. Die Ent-
wicklung von Medien ebenso wie Medienproduktionen und -rezeptionen bedirften insofern
der gesellschaftlichen und kulturellen Deutung, der Diskussion tUber Deutungen und demzu-
folge der gesellschaftlichen Regulierung. Das heil3t allerdings auch, dass man eingelbte
Wahrnehmungsmuster aufgeben muss. Hierzu gehort z. B. die landlaufig vertretene Auffas-
sung, dass man online- und offline-Kommunikationen eindeutig voneinander trennen konnte,
in dem Sinne, dass online als medial gestitzt gesehen wird und im Gegenzug dazu offline
als personlich und authentisch sowie zwischenmenschlich als wertvollerer Modus von

Kommunikation eingestuft wird.

(2) Face-to-face auf dem Prifstein



Mit der Digitalisierung der Gesellschaft hat auch eine besondere Hochschéatzung der face-to-
face-Kommunikation nicht nur innerhalb der Kirche, sondern in verschiedenen Diskursen
innerhalb der Gesellschaft Einzug gehalten. Eine Kritik an Medien verbindet sich haufig mit
einem Pladoyer fiir die personliche Begegnung. Dieses wird im Namen der Menschlichkeit
und des Schutzes des Menschen vor der Okkupation durch technische Errungenschaften
wie etwa der online-Kommunikation vorgebracht. In Kirche und Theologie wird haufig die
personliche Begegnung als ein Qualitatsmerkmal von Seelsorge, Predigt und Religions-
unterricht genannt.® Die persénliche Begegnung face-to-face wird gegeniiber medialen
Kommunikationen priorisiert, weil sie a) anthropologisch als authentischer und im Gegenuber
zu medialen Kommunikationen als nicht-anonym gilt, b) religios und theologisch als
evangeliumsgemaler gilt und weil sie c) soziologisch und theologisch gesehen als
vertrauenswirdigere Kommunikationsform gilt. Alle drei Urteile missen auf ihre Voraus-
setzungen befragt werden und erst dann ist zu entscheiden, ob diese Einschatzungen

wirklich weiterhin zu halten sind.
a) authentische Kommunikation vollziehe sich nah un d personlich, nicht anonym

Authentische Kommunikation scheint dort am besten realisiert werden zu kdnnen, so lautet
das Argument, wo Menschen sich nicht hinter virtuellen Rollenspielen verstecken kdnnen,
sondern in der personlichen Begegnung etwas von sich selbst zeigen. Will man Gelegen-
heiten flr einen solchen authentischen Selbstausdruck schaffen, so sind Anonymitat und
raumliche Distanz in der Kommunikation zu vermeiden. Dass diese These nicht nur anfecht-
bar ist, sondern die Komplexitdt von Kommunikationen reduziert, vermittelt die Beobachtung,
dass auch face-to-face-Kommunikationen nicht davor schitzen, dass Menschen einander
beliigen, ohne dass man dies wahrend eines Gesprachs bereits bemerken misste. Zudem
ermdglichen auch Begegnungen in personlicher Anwesenheit immer wieder Situationen, in
denen die eine Person mit der anderen Person machtférmig umgeht, dies geht bis hin zu
korperlicher Gewalt: Das Medium face-to-face-Kommunikation ist nicht frei von allen Ambi-
valenzen, sondern wurde und wird haufig als ein Instrument der Kontrolle eingesetzt: ,So
lange Du deine FuRe unter meinen Tisch streckst, folgst Du meinen Regeln.’ Gerade ent-
gegen der landlaufigen Annahme von der authentischen Kommunikation in nahen persén-
lichen Begegnungen zeigt sich z. B. am Phanomen von Reisebekanntschaften, dass
Menschen sich hier in dem Wissen, dass man sich mit grol3er Wahrscheinlichkeit nie wieder
begegnen wird, besser 6ffnen kdnnen. Das in diesem Sinne eher anonyme Gesprach unter

sich eher fernstehenden Personen ermdglicht offenbar ebenfalls authentische Kommuni-

® Im Handbuch Schulseelsorge von Michael Wermke und Ralf Koerrenz, Géttingen 2008, formuliert letzterer dies auch
ausdricklich: ,Bei der Erwdhnung von Schulseelsorge taucht vor dem inneren Auge der meisten Menschen das Bild der
Begegnung zweier konkreter Personen (oftmals in einer Ausnahmesituation) auf. Seelsorge hat etwas zu tun mit dem
Gesprach, mit der Beratung, mit dem Nachdenken Uber die Bedeutung von Ereignissen fur den dann — selbst in
kollektiven Situationen wie der eines Gottesdienstes — nicht denkbar ohne eine existentielle Dimension, ohne eine
,Begegnung' im tieferen Sinne." ( 43)



kation. Gerade mit Personen, mit denen man keine Geschichte vor sich und auch keine
hinter sich hat, kann man einen authentischen Austausch beginnen. Innerhalb der Klinik- und
der Touristikseelsorge ist diese Einsicht ebenso verbreitet, wie in der Telefonseelsorge. ,In

gewissen Situationen wirkt Anonymitat vertrauensférderlich.’

Uberraschenderweise sind es nun aber die Medien selbst, die innerhalb der digitalen Gesell-
schaft an der Mythologisierung der face-to-face-Kommunikation bauen. Politikerinnen reisen
in Krisenregionen, Regierungschefs treffen sich, um o6ffentlich zu kommunizieren, dass sie
nun ganz dicht dran sind und sich kiimmern werden. Die Inszenierung von face-to-face-
Kommunikationen folgt einer sich selbst und hierin systemstabilisierenden Wahrheitslogik:
face-to-face sehe ich, was wahr, echt und wirklich ist. Doch gerade aus theologischer
Perspektive kann auf den Sinn einer gegenteiligen Struktur aufmerksam gemacht werden.
Denn es ist unverzichtbar, fir ein Identitats- und Gesellschaftsverstandnis, dartiber hinaus
auch fur ein Verstandnis von Kultur und Religion zu streiten, in dem anonyme Strukturen
sowie Fremdheit als integrale Bestandteile von Kommunikation, ja von Leben insgesamt
anerkannt werden. Anonymitat und Fremdheit sind Signaturen christlicher Tradition. In dieser
gibt es ein traditionsreiches Wissen um die religibse Bedeutung beider. Bereits in der
judischen Tradition ist mit der Lektire der Schriften der hebrdischen Bibel eine Tiefen-
dimension historischer Identitat angelegt, die in ferne, fremde Welten flhrt und sowohl im
Gottesbild als auch in der Rekonstruktion der Autorschaft der Schriften immer wieder auf
anonyme Strukturen verweist. AuRerdem lasst sich auch die Bedeutung des Tetragramms
fur die judische Gottesverehrung oder Erzéhlungen von Begegnungen mit Engeln so ver-
stehen: Gott wie auch seine Boten auf Erden entziehen sich, indem sie selbst auf Nachfrage
hin ihre Namen nicht preisgeben. (z.B. Richter 13,17f: ,Und Manoach sprach zum Engel des
HERRN: Wie heil3t du? Denn wir wollen dich ehren, wenn nun eintrifft, was du gesagt hast.
Aber der Engel des HERRN sprach zu ihm: Warum fragst du nach meinem Namen, der doch

geheimnisvoll ist?*

b) personliche Begegnungen gelten religids und theo logisch als evangeliumsgemaler

Neben und sogar in diesen mit anonymen Dimensionen angereicherten Kommunikationen
wird in biblischen Schriften auch stets von personalen Begegnungen und deren Bedeutung
fur die, die sie erlebten, berichtet. Jesus von Nazareth, der Christus, wirkte mit seinen
Reden, mit Mahlgemeinschaften und in seinen Wundern. Doch wollte man von hier aus
belegen, dass Jesus, der Christus, nur persénlich und darin nicht medial kommuniziert hatte,
wlrde man unterschlagen, dass es mit zum christlichen Glauben hinzugehért, dass Christus
Menschen friher wie heute nur via medialen Vermittlungen begegnet. Alle Glaubens-

erlebnisse basieren auf medialer Vermittlung, sei es durch die Schrift, sei es durch die

” Simon Peng-Keller, Vertrauen in der Seelsorge, in: Ingolf U. Dalferth und Simon Peng-Keller (Hg), Kommunikation des
Vertrauens. Leipzig 2012, hier 105.



Sakramente oder sei es durch die Medien der Kommunikation, die mit der Sprache im
Gespréach genutzt werden. Auch am Beispiel der Verkiindigung Jesu zeigt sich das. Sie wird
in den urchristlichen Zeugnissen nicht losgelost von schriftlicher Uberlieferung dargestellt,
vielmehr steht die Torah im Hintergrund von Jesu Wirken und von dessen Wahrnehmung in
seiner Welt immer auch die Torah. Jesus selbst nutzte, neben Gesten und Erzahlungen, die
in starke Bilder der Tradition einflhrten, und einzelnen, rhetorisch gezielt eingesetzten
Worten, das Medium Schrift. Will man die Person Jesu nicht als solche aus dem Kontext der
Verweisungszusammenhange judischer Traditionen herauslosen und fir eigene christliche
Zwecke idealisieren, muss man konzedieren, dass personale und mediale Kommunikationen

in der judisch-christlichen Geschichte von Anfang an ineinander verwoben aufzufinden sind.

Hinter dem postulierten Primat der face-to-face-Kommunikation steht die Annahme, dass nur
in dieser vertrauensvoll kommuniziert werden kdénne. Die Diskussion um face-to-face versus
mediale Kommunikation lasst sich als die Frage nach den Konstitutionsbedingungen von

Vertrauen verstehen.

c) face-to-face erscheint im Vergleich zu medialen Kommunikationen als

vertrauenswirdigere Kommunikationsform

Dass face-to-face als die vertrauenswirdigste aller Kommunikationsformen geschatzt wird,
beruht auf einem bestimmten Verstandnis von Vertrauen. Hierfur stehen zentral die Werte
Geborgenheit, Sicherheit/Kontinuitat und Treue. Das meistens innerhalb der geisteswissen-
schaftlichen Diskussion herangezogene Beispiel fur die Entwicklung von Vertrauen thema-
tisiert die Beziehung zwischen Mutter und Kind. In Anlehnung an psychologische Konzepte
sieht man hier einen mafigeblichen Kontext, in dem sich das so genannte Urvertrauen

entwickeln kann (Erikson, Winnicott).

Doch aus theologischer und insbesondere lutherischer Perspektive ist stets bewusst, dass
Vertrauen zwischenmenschlich immer auch von Misstrauen bedroht und auch durchsetzt ist.
Es ist dem Menschen schlechterdings nicht mdglich, absolutes Vertrauen zu geben oder zu
geniel3en. ,Die im Urvertrauen erfahrene Geborgenheit wird zum Vertrauen im freiheitlichen
Sinne nur, wenn sie Uberfuhrt worden ist in den Glauben als Vertrauensverhaltnis Gott
gegeniiber [...].“% So ist dieses Zutrauen nicht mit einer Erwartungssicherheit zu
verwechseln, die man z. B. Gber Routinen in alltaglichen Interaktionen aufbauen kann. Diese
Erwartungssicherheit ist das, was mit der lateinischen Securitas gemeint ist, eine ver-
sicherungsartige Sozialbindung. lhr gegentber steht die Certitudo, man kann sie im
Deutschen mit Gewissheit Ubersetzen. ,Als solche Gewissheit schliel3t Vertrauen das in der

Hoffnung verankerte Freiheitsmoment goéttlichen und menschlichen Handelns mit ein,

8 Elisabeth Grab-Schmidt, Vertrauen. Il. Dogmatisch, in: RGG 4. Auflage, Tiibingen 2005, Bd. 8, 1078.
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wahrend ein an der Securitas orientiertes Verhalten nicht Glaubensgewissheit, sondern ein

Schwanken zwischen Sicherheit und Verzweiflung anzeigt.*

Die Certitudo erméchtigt dazu,
in allen Dingen und durch alle Dinge hindurch die verheil3ungsvolle Wirklichkeit des fur Gott
Mdoglichen zu sehen. Vertrauen zu kommunizieren, heif3t dann, die Welt fur die Méglichkeiten
Gottes offen zu halten. Face-to-face-Kommunikationen begrinden insofern keineswegs von
sich aus vertrauenswirdige Kommunikationen. Sie liefern vielmehr den Stoff fur auf
Sicherheit setzende Beziehungen, wenn sie nicht zu dem im christlichen Sinne gemeinten
Mehr-Sehen motivieren, das zugleich ja immer eine Akzeptanz des Nicht-sehen-Kénnens

und nicht Kontrollieren-Kénnens einschlief3t.

Genau genommen bildet sich das Urvertrauen auch nicht einfach in der intimen Blick-
konstellation zwischen Mutter und Neugeborenem, sondern in genau jenen Situationen, in
denen der Blickkontakt bzw. der Korperkontakt unterbrochen worden ist. In diesen
Situationen geht es dann um die Imagination der Bindung und ihre Macht, das Vertrauen
ineinander weiter aufrechterhalten zu kénnen. Der Mensch ist ein ,animal mediale‘, von

Anfang an.

(3) Ev. Medienkompetenz wahrnehmen und offentlich w  irksam kommunizieren

In der Wahrnehmung alltaglicher Realitdten und auch in der Entwicklung von Personlichkeit
haben mediale Kommunikationen konstituierenden Charakter, dies gilt in sich digitali-
sierenden Gesellschaften in besonderem MalRe. Christliche Religiositat, kirchliche Rituale
und theologische Reflexion bleiben hiervon nicht nur unberthrt, sie sollten die Prozesse der
Mediatisierung nicht nur reaktiv bearbeiten, sondern sie selbst gestalten. Religion(en)
werden in Medien wirkungsvoll inszeniert; neben Fernseh- und Radioproduktionen sowie
Kinofilmen werden interaktive Medien im Bereich von Social Media wie Chats, Blogs sowie
(auch Uber Selbsthilfe-Gruppen hinausgehende) unterhaltende Formate z. B. in Computer-
spielen und vor allem in Musik-Produktionen und Video-Kurzfilmen intensiv kommuniziert. Es
gibt ein allgemeines Bedirfnis nach Kommunikationen zu religibsen Themen; gerade das
Internet scheint ein gern genutztes Medium hierflr zu sein.

Evangelische Kirche und Theologie haben gute Griinde, Religion(en) in mediatisierten
Welten zu entdecken, sie zu ,teilen* und mit anderen Kooperationspartnerinnen und -partnern
selbst herzustellen sowie nicht zuletzt sie auch kritisch zu reflektieren und zu beforschen.
Der christliche Glaube ist auf Vermittiungen und Reprasentationen angewiesen (Schleier-
macher). Es gibt keine Unmittelbarkeit des frommen Selbstbewusstseins, sondern Glaube
zeigt sich stets in medialer Gestalt, sei es im Wort, im Bild, in einer Geste, einem Ton

u.a. m., sie ist sowohl fur den face-to-face-Kontakt als auch fiur elektronisch gestitzte

° Ebenda.



Kommunikationen pragend; die Kommunikation des Evangeliums vollzieht sich stets in und
durch kulturelle Praxen, die ohne Medien nicht wahrnehmbar waren.

Eine Ausrichtung auf die Medialitat der Kommunikation des Evangeliums ist keinesfalls als
Anpassung des Evangeliums an ,die Welt' zu verstehen. Vielmehr liegt hier sowohl fir
Kirchen als auch fir Theologien eine Chance bereit: die eigene Medienkompetenz zu
scharfen, sie innerhalb der Wahrnehmung von Kirche und Theologie zu verankern sowie sich
auf dieser Grundlage offentlich relevant fir eine lebensdienliche Gestaltung der digitalen

Gesellschaft einzusetzen.

Vielen Dank fiir Inre Aufmerksamkeit!



